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2022 年 12 月乘用车观察

购置税减免政策、新能源购置补贴政策于2022年末结束，2022年12月汽车销售体现出翘尾效应，

透支未来需求。短期内，汽车销量增速不可避免会受到一定程度影响，但持续时间预计不会太久。

首先，新能源汽车行业仍处于快速增长阶段，会在一定程度上消化政策退坡的影响；其次，管理层

将会有一系列替代政策不断规范市场，推动行业增长；第三，今年1月以来，特斯拉、问界、小鹏

等车企相继降价，将会在一定程度上促使新能源汽车消费的平稳过渡。

头部新能源车企本质上具有明显的规模经济潜能，目前这种潜能对于市场格局的深刻影响并未

完全体现出来。未来，行业增速逐步放缓的趋势仍将延续，新能源汽车技术创新难度也将逐步增大，

终将促使技术路径愈发稳定，最终头部车企的规模效益将会愈发明显体现出来，从而进一步影响行

业格局的演变。特斯拉降价或许只是行业格局加速演变的一个序曲。

一、政策退坡短期内影响汽车销售

产量方面，根据乘联会数据，2022年12月，我国广义乘用车、狭义乘用车产量分别为214.5万

辆、211.3万辆，同比增速分别为-14.7%、-14.3%。其中，包含SUV、MPV、轿车、微客产量分别为

102.7万辆、9.6万辆、99.0万辆、3.2万辆，同比增速分别为-11.1%、-25.9%、-16.1%、-35.2%，

分别占据广义乘用车总产量的47.9%、4.5%、46.2%、1.5%。2022年1-12月，我国广义乘用车、狭义

乘用车产量分别为2371.2万辆、2338.6万辆，同比增速分别为11.3%、11.7%。其中，包含SUV、MPV、

轿车、微客产量分别为1130.4万辆、98.0万辆、1110.2万辆、32.6万辆，同比增速分别为14.3%、

-10.8%、11.6%、-8.5%，分别占据广义乘用车总产量的47.7%、4.1%、46.8%、1.4%。

图表 1：各类型汽车单月产量同比增速

来源：乘联会，新华财经
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销量方面，2022年12月，我国广义乘用车、狭义乘用车销量分别为219.2万辆、216.9万辆，同

比增速分别为2.3%、3.0%。其中，包含SUV、MPV、轿车、微客销量分别为101.8万辆、10.0万辆、

105.1万辆、2.4万辆，同比增速分别为6.0%、3.1%、0.1%、-33.8%，分别占据广义乘用车总销量的

46.4%、、4.6%、47.9%、1.1%。2022年1-12月，我国广义乘用车、狭义乘用车销量分别为2082.4

万辆、2054.2万辆，同比增速分别为1.6%、1.9%。其中，包含SUV、MPV、轿车、微客销量分别为940.6

万辆、94.2万辆、1019.4万辆、28.1万辆，同比增速分别为1.9%、-12.7%、3.5%、-17.4%，分别占

据广义乘用车总销量的45.2%、4.5%、49.0%、1.4%。

图表 2：乘联会口径下广义乘用车单月销量同比增速

来源：乘联会，新华财经

另据中汽协数据，2022年12月，我国汽车总销量为255.6万辆，同比下降8.3%，其中乘用车、

商用车、销量分别为226.5万辆、29.1万辆，同比增速分别为-6.5%、-20.1%，销量占比分别为88.6%、

11.4%，新能源汽车销量为81.4万辆，同比增长53.3%，渗透率为31.8%，较上年同期提升12.7个百

分点；2022年1-12月，我国汽车总销量为2686.4万辆，同比增速为3.2%，其中乘用车、商用车销量

分别为2354.9万辆、330.0万辆，同比增速分别为9.7%%、-32.9%，销量占比分别为87.7%、12.3%，

新能源汽车销量为668.7万辆，同比增长89.9%，渗透率为24.9%，较上年同期提升11.4个百分点。

图表 3：中汽协口径下中国汽车单月销量同比增速

来源：中汽协，新华财经
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分析认为，乘联会数据显示，2022年12月，我国广义乘用车、狭义乘用车销量分别为219.2万

辆、216.9万辆，同比增速分别为2.3%、3.0%；而中汽协数据显示，2022年12月我国乘用车销售226.5

万辆，虽然同比降幅仍然有6.7%，但环比增长9.7%，这既有疫情管控放松的影响，又有购置税减免

政策、新能源购置补贴政策于2022年末结束，以及12月汽车销售透支未来市场的影响。短期内，汽

车销量增速不可避免会受到一定程度影响，但持续时间预计不会太久。首先，新能源汽车行业已经

从政策驱动转向了产品力驱动的阶段，行业增速虽然放缓，但仍处于快速增长阶段，这是汽车行业

最大的逻辑，将会在一定程度上消化掉政策退坡的影响；其次，管理层将会有一系列替代政策不断

规范市场，推动行业增长；第三，2023年1月以来，特斯拉、问界、小鹏等车企相继降价，将会促

使新能源汽车消费的平稳过渡。

二、新能源汽车行业竞争烈度将提升

根据乘联会数据，2022年12月，我国新能源汽车的生产量、批发量、出口量、零售量分别为75.2

万辆、75.0万辆、7.3万辆、64.0万辆，同比增速分别为55.3%、48.9%、435.5%、35.2%，新能源汽

车渗透率达到29.5%，较上月下降6.7个百分点；2022年1-12月，我国新能源汽车的生产量、批发量、

出口量、零售量分别为666.5万辆、649.8万辆、61.0万辆、567.4万辆，同比增速分别为101.6%、

96.3%、133.6%、90.0%，新能源汽车渗透率达到27.6%，较2021年提升12.8个百分点。

2022年12月，BEV（纯电动汽车，Battery Electric Vehicles）、PHEV（插电式混合动力汽车

Plug-in Hybrid Electric Vehicle）销量分别为为45.6万辆、18.5万辆，同比增速分别为16.6%、

123.6%，其渗透率分别为21.0%、8.5%；2022年1-12月，BEV、PHEV累计销量分别为为425.5万辆、

142.0万辆，同比增速分别为74.2%、160.5%，其渗透率分别为20.7%、6.9%.

2022年12月，新能源汽车市场中，自主品牌、主流合资品牌、豪华品牌的销量分别为53.9万辆、

4.2万辆、5.9万辆，同比增速分别为47.5%、54.1%、-26.6%，市场份额分别为84.2%、6.6%、9.3%；

2022年1-12月，新能源汽车市场中，自主品牌、主流合资品牌、豪华品牌的销量分别为479.9万辆、

31.8万辆、55.7万辆，同比增速分别为101.3%、57.6%、39.0%，市场份额分别为84.6%、5.6%、9.8%。

分品牌来看，2022年12月，我国狭义新能源乘用车厂商零售量品排名前三企业分别为比亚迪汽

车、特斯拉中国、吉利汽车，其零售量分别为22.4万辆、4.2万辆、3.9万辆，同比增速分别为141.1%、

-40.6%、141.0%，市场份额分别为34.9%、6.6%、6.1%；2022年1-12月，我国狭义新能源乘用车厂

商零售量品排名前三企业分别为比亚迪汽车、上汽通用五菱、特斯拉中国，其零售量分别为180.0

辆、44.2万辆、44.0万辆，同比增速分别为208.2%、2.5%、37.1%，市场份额分别为31.7%、7.8%、

7.8%。
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分析认为，新能源汽车发展格局正在发生着变化。2023年1月，特斯拉在北美、欧洲、亚太等

市场调低售价，在国内，Model Y后驱版降价10%，由28.9万元每台降至26.0万元每台，Model 3降

价13.5%，由26.6万元每台下降至23.0万元每台，特斯拉降价将会对定位接近二线的造车新势力以

及同级别的合资车企造成较大冲击，比亚迪产品线及价格带分布较为广泛，可抵消一部分冲击，这

显示出在各路资本进入新能源汽车行业，同时市场增速放缓的背景下，市场竞争烈度正在逐步提升，

且该趋势在未来将为愈发明显。

图表 4：2022 年新能源汽车市场竞争格局（狭义乘用车市场）

来源：乘联会，新华财经

目前，汽车（包含新能源汽车）行业具有以下特点：1.行业需要大量固定投资；2.头部企业已

经明确，2022年比亚迪、特斯拉中国的市场份额分别为31.7%、7.8%；3.汽车具有社交属性，头部

企业（尤其是特斯拉）对客户有一定粘性。以上特点决定着头部企业本质上具有明显的规模经济潜

能，在目前，这种潜能对于市场格局的深刻影响并未完全体现出来。首先，行业仍旧保持着较高的

增速，小众车企仍极大地享受到着行业增长的红利；其次，新能源汽车技术尚未定型，智能化、电

池系统、电控系统等均有很大的变革、优化以及融合空间，且技术上难度相对较小，可为小众车企

提供较多的市场空隙，凭借灵活的组织体系进行高效运营，进而占据一定的市场份额。部分车企走

差异化路径，希望在品牌定位、用户心智等方面建立壁垒，但新能源汽车具有完备的量化评价指标

体系以及用户更易感知的使用体验，决定着品牌定位、用户心智需要更多的依靠研发投入、技术积

累以及规模生产所体现出性价比来支撑。未来，行业增速逐步放缓的趋势仍将延续，新能源汽车技

术创新难度也将逐步增大，终将促使技术路径愈发稳定，最终头部车企的规模效益将会愈发明显的

体现出来，从而进一步影响行业格局的演变。特斯拉降价或许只是行业格局加速演变的一个序曲。
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