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欧洲碳中和目标的推进以及能源危机导致能源价格上

涨，推动了我国空气源热泵的出口。

人们追求品质化、差异化产品，追求生活满足、精神满

足的需求没有削弱，进而支撑起了干衣机销量增长。
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2022 年 9 月白电观察

欧洲能源危机导致能源价格上涨，尤其是天然气价格居高不下，加大了对于具有较强节能属性

的空气源热泵的需求。而人们追求品质化、差异化产品，追求生活品质提升等需求并没有削弱，这

种消费特点支撑起了干衣机的需求增长。冷柜内销量保持较高增速，很大程度上是疫情催化的结果。

一、空气源热泵出口增速达到 69.1%

根据产业在线数据，9月份，我国家用空调企业端总产量、总销量分别为1015.3万台、1038.4

万台，同比增速分别为1.5%、1.1%。其中，内销量、外销量分别为694.5万台、343.9万台，增速分

别为4.5%、-5.07%。家用空调总体销售额为230.8亿元，同比增长3.1%，其中内销额、出口额分别

为182.3亿元，48.5亿元，增速分别为3.0%、3.3%。

从零售端样本数据来看，9月份，家用空调终端零售量为143.8万台，同比增速为-12.5%，其中

线上、线下渠道零售量分别为113.4万台、30.4万台，同比增速分别为3.4%、-44.4%，线上、线下

渠道占比分别为78.9%、21.1%；终端零售额为49.6亿元，同比增速为-14.0%，线上、线下零售额分

别为36.7亿、12.9亿元，增速分别为3.2%、-41.7%，线上、线下渠道占比分别为74.0%、26.0%。

从终端价格来看，9月份，线上、线下渠道终端价格分别为3446.2元每台、4290.9元每台，同

比增速分别为2.8%、28.0%，线上、线下价差从8月份的937.9元每台缩减到844.7元每台。

与家用空调总体产销增速形成对比的是，中央空调与空气源热泵维持了较高的景气度。

根据产业在线数据，9月份，中央空调企业端销售额为132.1亿元，同比增长16.8%，其中，内

销额、出口额分别为116.1亿元、16.0亿元，同比增速分别为14.4%、37.7%。从中央空调细分品类

上看，8月份，单元机、多联机、离心机、螺杆机、溴化锂、末端内销额分别为13.1亿元、75.2亿

元、5.2亿元、9.6亿元、7.1亿元、2.0亿元，同比增速分别为5.2%、12.9%、3.3%、24.6%、13.2%、

8.4%。

9月份，空气源热泵企业端销售额为21.0亿元，同比增长12.2%，其中，内销额、出口额分别为

16.6亿元、4.36亿元，同比增速分别为3.1%、69.1%。

分析认为，家用空调9月份内销量同比增速为4.5%，但1-9月累计内销量增速仅为0.5%，空调市

场景气度依旧较低。住宅竣工情况是家用空调周期波动的重要影响因素，很大程度上决定了家用空

调的周期波动。数据显示，9月，住宅竣工面积为2858万平方米，同比增速为-6.1%；1-9月住宅竣

工面积为29595.4万平方米，同比增速为-19.6%。但应注意的是，制冷领域同时发生了一些结构行
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变化，具有鲜明自身特色和优势的中央空调和热泵将会维持在相对较高的增速，占据更大的市场份

额。

《中国热泵产业发展报告（2022）》显示，2021年，我国空气源热泵产业内销市场规模达178.5

亿元，同比增长13.8%，出口市场规模为48.6亿元，同比增长93.6%。2022年，空气源热泵的外销需

求持续爆发。据产业在线统计，6-9月，空气源热泵外销售额增速分别为50.3%、55.2%、60.1%、69.1%，

外销增速保持在较高水平，主要是因为欧洲各国为实现“碳中和”目标而推出限制石化燃料供暖相

关政策的催化，以及欧洲能源危机导致能源价格上涨，尤其是天然气价格居高不下，加大了对于具

有较强节能属性的空气源热泵的需求。中国目前是欧洲空气源热泵的主要供应国，市场占比达60%。

多个欧洲国家市场呈爆发式增长，上半年中国对保加利亚、波兰、意大利、西班牙出口空气源热泵

的金额增幅分别高达614%、373%、198%、71%。

从长期来看，空气源热泵也契合国家双碳战略，其节能环保的属性有望使其在今后保持较好的

发展前景。

二、疫情推升冰柜需求

8月份，我国洗衣机总产量、总销量分别为592.2万台、600.2万台，同比增速分别为-6.5%、-4.9%，

内销量、外销量分别为345.1万台、255.2万台，同比增速分别为-7.7%、-0.9%。干衣机总销量为33.2

万台，同比增速分别为-1.2%，内销量、外销量分别为5.4万台、27.8万台，同比增速分别为18.4%、

-4.1%。

1-8月，我国洗衣机总产量、总销量分别为4357.6万台、4350.3万台，同比增速分别为-8.2%、

-8.7%，内销量、外销量分别为2512.9万台、1837.4万台，同比增速分别为-8.0%、-9.7%。干衣机

总销量为282.0万台，同比增速为8.5%，内销量、外销量分别为46.2万台、235.8万台，同比增速分

别为48.6%、-3.0%。

8月份，我国冰箱总产量、总销量分别为629.8万台、612.7万台，同比增速分别为-8.7%、-14.01%，

内销量、外销量分别为348.7万台、264.0万台，同比增速分别为-0.6%、-27.0%。冷柜总产量、总

销量分别为284.6万台、273.9万台，同比增速分别为-8.0%、-9.9%，内销量、外销量分别为125.7

万台、148.2万台，同比增速分别为17.8%、-24.8%。

1-8月，我国冰箱总产量、总销量分别为5041.0万台、5147.3万台，同比增速分别为-9.81%、

-9.74%，内销量、外销量分别为2642.3万台、2505.0万台，同比增速分别为-5.0%、-14.3%。冷柜
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总产量、总销量分别为2403.9万台、2469.4万台，同比增速为-9.7%、-7.8，内销量、外销量分别

为1073.0万台、1396.4万台，同比增速分别为8.9%、-17.4%。

分析认为，干衣机内销量增速在8月份、1-8月份分别达到18.4%、48.6%，高增长的背后是我国

消费市场的变化，当前的消费市场已经不能笼统地用消费升级或消费降级来定义。一方面，人们控

制开支的意识较疫情之前更为明显；但另一方面，人们追求品质化、差异化产品，追求生活品质提

升等需求并没有明显削弱。而干衣机即符合这样的消费趋势，预期未来干衣机仍能够保持较好发展

趋势。

冷柜内销量保持较高增速，很大程度上是在疫情背景下，人们对食品饮料的存储需求增加的结

果。2019年、2020年、2021年，2022年1-8月，冷柜内销量增速分别为9.5%、20.8%、16.9%、8.9%，

同时期，冰箱内销量增速分别为0.7%、-1.6%、0.1%、-5.0%，两者增速分别相差8.8、22.4、16.8、

13.9个百分点。从疫情来临的2020年开始，冷柜与与冰箱的增速差即保持在高位，而随着疫情延续

并在总体上逐步得到有效控制，两者增速差也在逐渐缩小。
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