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西凤酒文化底蕴深厚，酿造工艺独特，在中国历史文化史上占据重要地位，与茅台、汾酒、泸

州老窖并称 “中国四大名酒”。新时期，西凤酒抓紧历史发展机遇，紧密贴合市场需求，大力作

为，有望使自身发展更上一层楼。

一、深厚的文化底蕴 

西凤酒古称“秦酒”“柳林酒”，历史可追溯至

前的殷商晚期，盛于唐宋，发展于明清，是我国目前史料记载中历史最为悠久、文化积淀最为深厚

的酒种之一。 

回顾历史，周公雍酒庆捷、秦始皇秦酒庆功、汉武帝用柳林酒为霍去病饯行、唐朝柳林酒开坛

醉蜂蝶、宋苏东坡歆慕学酿柳林酒、明清酒香引路人等典故频频出现。关于西凤酒的诗词佳话更是

数不胜数：唐贞观年间，西凤酒有“开坛香十里，隔壁醉三家”的美誉；还有“富哉关中，酒哉西

凤”之赞词；仪凤年间，吏部侍郎裴行俭送波斯王子回国途经凤翔柳林镇，饮酒后即兴赋诗曰：“送

客亭子头，蜂醉蝶不舞。三阳开国泰，美哉柳林酒”；宋嘉祐七年，苏轼任凤翔府判官时作有赞柳

林酒的诗文：“花开美酒曷不醉，来看南山冷翠微”；明代则有“凤翔境内‘烧坊遍地，满城飘香’，

过境路人‘知味停车，闻香下马’”的记载。这些历史典籍和流传的佳话，给人们展示了西凤酒传

承中华酒文化的“酒中凤凰”之足迹。

清宣统二年，西凤酒（当时尚无“西凤”名称）首次走出国门，参加南洋劝业赛会，获得银质

奖章；1915年2月，“凤翔烧酒”在美国旧金山举行的巴拿马万国博览会上获得金质奖；

月，凤翔烧酒再次出现在美国芝加哥举行的世界博览会上，这次取“西府凤翔”之意，首次获得“西

凤”的名头。 

1952年首届全国评酒会上，西凤酒与茅台、汾酒、泸州老窖荣获“中国四大名酒”称号，

年第十五届法国巴黎国际食品博览会金奖等八项国际大奖，蝉联四届全国评酒会“国家名酒”称号。

此外，西凤酒曾先后荣获“中华老

“国家地理标志产品”等荣誉称号。西凤酒不但畅销全国，还远销世界

年，西凤品牌价值为1502.95亿元，位居中国白酒类品牌价值排行榜前列。

 

新时期的西凤涅槃 

西凤酒文化底蕴深厚，酿造工艺独特，在中国历史文化史上占据重要地位，与茅台、汾酒、泸

“中国四大名酒”。新时期，西凤酒抓紧历史发展机遇，紧密贴合市场需求，大力作

为，有望使自身发展更上一层楼。 

西凤酒古称“秦酒”“柳林酒”，历史可追溯至6000多年前的仰韶文化时期，形成于

前的殷商晚期，盛于唐宋，发展于明清，是我国目前史料记载中历史最为悠久、文化积淀最为深厚

回顾历史，周公雍酒庆捷、秦始皇秦酒庆功、汉武帝用柳林酒为霍去病饯行、唐朝柳林酒开坛

学酿柳林酒、明清酒香引路人等典故频频出现。关于西凤酒的诗词佳话更是

数不胜数：唐贞观年间，西凤酒有“开坛香十里，隔壁醉三家”的美誉；还有“富哉关中，酒哉西

凤”之赞词；仪凤年间，吏部侍郎裴行俭送波斯王子回国途经凤翔柳林镇，饮酒后即兴赋诗曰：“送

客亭子头，蜂醉蝶不舞。三阳开国泰，美哉柳林酒”；宋嘉祐七年，苏轼任凤翔府判官时作有赞柳

林酒的诗文：“花开美酒曷不醉，来看南山冷翠微”；明代则有“凤翔境内‘烧坊遍地，满城飘香’，

过境路人‘知味停车，闻香下马’”的记载。这些历史典籍和流传的佳话，给人们展示了西凤酒传

化的“酒中凤凰”之足迹。 

清宣统二年，西凤酒（当时尚无“西凤”名称）首次走出国门，参加南洋劝业赛会，获得银质

月，“凤翔烧酒”在美国旧金山举行的巴拿马万国博览会上获得金质奖；

月，凤翔烧酒再次出现在美国芝加哥举行的世界博览会上，这次取“西府凤翔”之意，首次获得“西

年首届全国评酒会上，西凤酒与茅台、汾酒、泸州老窖荣获“中国四大名酒”称号，

年第十五届法国巴黎国际食品博览会金奖等八项国际大奖，蝉联四届全国评酒会“国家名酒”称号。

此外，西凤酒曾先后荣获“中华老字号”“中国驰名商标”“国家酒类产品质量等级优级认证产品”

“国家地理标志产品”等荣誉称号。西凤酒不但畅销全国，还远销世界四大洲

亿元，位居中国白酒类品牌价值排行榜前列。
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西凤酒文化底蕴深厚，酿造工艺独特，在中国历史文化史上占据重要地位，与茅台、汾酒、泸

“中国四大名酒”。新时期，西凤酒抓紧历史发展机遇，紧密贴合市场需求，大力作

多年前的仰韶文化时期，形成于3000多年

前的殷商晚期，盛于唐宋，发展于明清，是我国目前史料记载中历史最为悠久、文化积淀最为深厚

回顾历史，周公雍酒庆捷、秦始皇秦酒庆功、汉武帝用柳林酒为霍去病饯行、唐朝柳林酒开坛

学酿柳林酒、明清酒香引路人等典故频频出现。关于西凤酒的诗词佳话更是

数不胜数：唐贞观年间，西凤酒有“开坛香十里，隔壁醉三家”的美誉；还有“富哉关中，酒哉西

凤”之赞词；仪凤年间，吏部侍郎裴行俭送波斯王子回国途经凤翔柳林镇，饮酒后即兴赋诗曰：“送

客亭子头，蜂醉蝶不舞。三阳开国泰，美哉柳林酒”；宋嘉祐七年，苏轼任凤翔府判官时作有赞柳

林酒的诗文：“花开美酒曷不醉，来看南山冷翠微”；明代则有“凤翔境内‘烧坊遍地，满城飘香’，

过境路人‘知味停车，闻香下马’”的记载。这些历史典籍和流传的佳话，给人们展示了西凤酒传

清宣统二年，西凤酒（当时尚无“西凤”名称）首次走出国门，参加南洋劝业赛会，获得银质

月，“凤翔烧酒”在美国旧金山举行的巴拿马万国博览会上获得金质奖；1933年2

月，凤翔烧酒再次出现在美国芝加哥举行的世界博览会上，这次取“西府凤翔”之意，首次获得“西

年首届全国评酒会上，西凤酒与茅台、汾酒、泸州老窖荣获“中国四大名酒”称号，1992

年第十五届法国巴黎国际食品博览会金奖等八项国际大奖，蝉联四届全国评酒会“国家名酒”称号。

字号”“中国驰名商标”“国家酒类产品质量等级优级认证产品”

大洲26个国家和地区。2020

亿元，位居中国白酒类品牌价值排行榜前列。 



 

二、独特的酿造工艺 

历经秦川春酒(秦汉南北朝)、柳林酒（隋唐）、橐泉酒（宋元明）的孕育和更替，

合了白酒蒸馏技术、制曲方法、新窖发酵工艺和酒海储存方法的“凤翔烧酒”（又名“西府烧酒”

或“西府烧锅”）诞生。其主要工艺已和今日的西凤酒几无二致。至此，一种有别于川黔老窖发酵

和汾酒大瓮发酵的酿造工艺诞生，它拥有有别于浓香型和清香型白酒的独特口感，曾长期以“其他

香型”行世，直到1992年才最终确立“凤香型”的独立地位。

西凤酒典型风格的形成是由其独特的工艺决定的。西凤酒传统工艺是以大麦、豌豆制曲，以优

质粳高粱为原料，采用中高温培曲、土窖、固态续

心勾兑，调味而成。西凤酒生产采用续

第二年七月挑窖。全生产过程分为：立、破、顶、圆、插、挑六个生产过程。优质西凤酒采用传统

大酒海储存。大酒海主要采用秦岭荆条编成大笼，内壁糊以麻纸，用蛋清、蜂蜡、熟菜子油等以一

定的比例配成涂料，擦糊、晾干。西凤酒海最神奇之处在于“会呼吸”。酒海中储藏的酒通过“呼

吸”与自然相合，与天地相通，完成了去陈除杂的过程，酒中各种酸、酯、醇等香味物质逐渐达到

平衡，乙醇和水分子紧密结合，并溶入对人体十分有益的一些长链脂肪酸，进而使酒的口感更加绵

甜爽口、回味悠长。这也是凤香型白酒区别于其他香型白酒的重要条件之一。这种贮酒容器属西凤

独有， 经“大酒海”贮存之酒，

在这样的精心作业下，西凤大曲呈现出凤香型特有的优点，从而为酿造出醇厚典雅的西凤酒奠

定了基础。 

三、新时期的西凤涅槃

当前，我们正亲身经历两个“大局”，一个是当今世界处于百年未有之大变局，一个是中华民

族实现伟大复兴战略全局。中国经历数十年的积累与发展，各项事业取得了举世瞩目的成就，国家

综合实力以令人振奋的速度快速提升，向世界展示着愈发强大的中国力量。这是自鸦片战争以来百

余年间中华民族发展的转折点，是中国人久违了的文化自信归来的基础，也决定着这次文化自信的

回归注定是不可阻挡、不可逆转的历史潮流。

与此同时，我国消费市场也在发生着深刻的变革，第三消费时代的特征愈发明显，消费者对于

商品的需求已经超脱了商品本身的实用功能，衍生出了众多品牌情感与品牌文化需求，希望通过品

牌及其背后的文化来彰显个性，凸显多重自我。在这个消费时代，品牌以及品牌背后的文化在市场

竞争中发挥着举足轻重的作用。 

、柳林酒（隋唐）、橐泉酒（宋元明）的孕育和更替，

合了白酒蒸馏技术、制曲方法、新窖发酵工艺和酒海储存方法的“凤翔烧酒”（又名“西府烧酒”

或“西府烧锅”）诞生。其主要工艺已和今日的西凤酒几无二致。至此，一种有别于川黔老窖发酵

酒大瓮发酵的酿造工艺诞生，它拥有有别于浓香型和清香型白酒的独特口感，曾长期以“其他

年才最终确立“凤香型”的独立地位。 

西凤酒典型风格的形成是由其独特的工艺决定的。西凤酒传统工艺是以大麦、豌豆制曲，以优

质粳高粱为原料，采用中高温培曲、土窖、固态续�发酵、混蒸混烧而得新酒，再经酒海贮存，精

心勾兑，调味而成。西凤酒生产采用续�老六甄发酵法，一年为一个生产周期，第一年九月立窖，

第二年七月挑窖。全生产过程分为：立、破、顶、圆、插、挑六个生产过程。优质西凤酒采用传统

秦岭荆条编成大笼，内壁糊以麻纸，用蛋清、蜂蜡、熟菜子油等以一

定的比例配成涂料，擦糊、晾干。西凤酒海最神奇之处在于“会呼吸”。酒海中储藏的酒通过“呼

与天地相通，完成了去陈除杂的过程，酒中各种酸、酯、醇等香味物质逐渐达到

平衡，乙醇和水分子紧密结合，并溶入对人体十分有益的一些长链脂肪酸，进而使酒的口感更加绵

甜爽口、回味悠长。这也是凤香型白酒区别于其他香型白酒的重要条件之一。这种贮酒容器属西凤

经“大酒海”贮存之酒， 可变得香味谐调， 醇厚味长， “海量”一词来源于此。

凤大曲呈现出凤香型特有的优点，从而为酿造出醇厚典雅的西凤酒奠

新时期的西凤涅槃 

当前，我们正亲身经历两个“大局”，一个是当今世界处于百年未有之大变局，一个是中华民

族实现伟大复兴战略全局。中国经历数十年的积累与发展，各项事业取得了举世瞩目的成就，国家

综合实力以令人振奋的速度快速提升，向世界展示着愈发强大的中国力量。这是自鸦片战争以来百

余年间中华民族发展的转折点，是中国人久违了的文化自信归来的基础，也决定着这次文化自信的

回归注定是不可阻挡、不可逆转的历史潮流。 

与此同时，我国消费市场也在发生着深刻的变革，第三消费时代的特征愈发明显，消费者对于

商品的需求已经超脱了商品本身的实用功能，衍生出了众多品牌情感与品牌文化需求，希望通过品

牌及其背后的文化来彰显个性，凸显多重自我。在这个消费时代，品牌以及品牌背后的文化在市场
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、柳林酒（隋唐）、橐泉酒（宋元明）的孕育和更替，1466年，集

合了白酒蒸馏技术、制曲方法、新窖发酵工艺和酒海储存方法的“凤翔烧酒”（又名“西府烧酒”

或“西府烧锅”）诞生。其主要工艺已和今日的西凤酒几无二致。至此，一种有别于川黔老窖发酵

酒大瓮发酵的酿造工艺诞生，它拥有有别于浓香型和清香型白酒的独特口感，曾长期以“其他

西凤酒典型风格的形成是由其独特的工艺决定的。西凤酒传统工艺是以大麦、豌豆制曲，以优

发酵、混蒸混烧而得新酒，再经酒海贮存，精

老六甄发酵法，一年为一个生产周期，第一年九月立窖，

第二年七月挑窖。全生产过程分为：立、破、顶、圆、插、挑六个生产过程。优质西凤酒采用传统

秦岭荆条编成大笼，内壁糊以麻纸，用蛋清、蜂蜡、熟菜子油等以一

定的比例配成涂料，擦糊、晾干。西凤酒海最神奇之处在于“会呼吸”。酒海中储藏的酒通过“呼

与天地相通，完成了去陈除杂的过程，酒中各种酸、酯、醇等香味物质逐渐达到

平衡，乙醇和水分子紧密结合，并溶入对人体十分有益的一些长链脂肪酸，进而使酒的口感更加绵

甜爽口、回味悠长。这也是凤香型白酒区别于其他香型白酒的重要条件之一。这种贮酒容器属西凤

“海量”一词来源于此。 

凤大曲呈现出凤香型特有的优点，从而为酿造出醇厚典雅的西凤酒奠

当前，我们正亲身经历两个“大局”，一个是当今世界处于百年未有之大变局，一个是中华民

族实现伟大复兴战略全局。中国经历数十年的积累与发展，各项事业取得了举世瞩目的成就，国家

综合实力以令人振奋的速度快速提升，向世界展示着愈发强大的中国力量。这是自鸦片战争以来百

余年间中华民族发展的转折点，是中国人久违了的文化自信归来的基础，也决定着这次文化自信的

与此同时，我国消费市场也在发生着深刻的变革，第三消费时代的特征愈发明显，消费者对于
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